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OKRUGLI STOL

ODRZAN OKRUGLI STOL “5 DO 12” NA TEMU “PLASMAN AUTOHTONIH
PROIZVODA”

U sklopu prvog dana “5. Medunarodnog festival pr§uta — Drni§ 2018.”, 18. kolovoza 2018. u
Maloj gradskoj vijeénici grada DrniSa odrzan je okrugli stol “5 do 12” na temu “Plasman
autohtonih proizvoda”. Na raspravi je sudjelovalo preko 20 sudionika, ukljuc¢uju¢i KreSimira
Ivancic¢a, pomoc¢nika Ministra poljoprivrede, Dragana Kovacevica, potpredsjednika HGK za
poljoprivredu, prehrambenu industriju i Sumarstvo, Gorana Jancu, predsjednika SrediSnjeg
saveza udruga uzgajivaCa svinja Hrvatske, Antu Madira, izvrSnog direktora klastera
'Hrvatskog prsuta', te brojne druge uvazene uzvanike koji su sudjelovali u panel raspravi.

Glavne teme panel rasprave su bile mogucénost povecanja kapaciteta domace proizvodnje i
plasman domacih proizvoda u turizmu — direktno povezivanje proizvodaca i trzista. Naime,
prema dostupnim podacima, u Hrvatskoj se godiSnje prodaje oko 700 tisuca prSuta, a
proizvodi 350 tisuca, Sto znaci da ih se pola uvozi. Kad se zna da je ukupni potencijal trziSta
procijenjen na 900 tisuc¢a komada, taj se problem ¢ini jo§ 1 ve¢im. Najveci dio uvoza prsuta
spada u nizu kategoriju kvalitete koja je jeftina u nabavi, Sto stvara dodatni pritisak na domace
proizvodace. Istovremeno, radi se o dobro organiziranim distribucijskim kanalima s
kapilarnom dostavom, prodajnim osobljem, uslugama 1 sl. Zahvaljujuéi sve nizoj cijeni, prsut
postaje sve dostupniji kupcima kroz supermarkete, ali i restorane. Cjenovno, u trgovinama
postaje konkurentan i nekim salamama i mesnim preradevinama. Trend smanjivanja cijene i
povecanja dostupnosti na takav nac¢in ne ide na ruku domacim proizvodacima, posebno onima
koji se u proizvodnji drZze pravila o suSenju minimalno 12 mjeseci, koji proizvode manje
koli¢ine 1 nemaju visoko razvijen sustav distribucije. Stoga se, medu domacim proizvodacima
sve ¢eS¢e postavlja pitanje kako opstati 1 razvijati se u takvim uvjetima.

Panel raspravom su se pokusali dati odgovori na tri glavna pitanja:
1. Koje su mogucénosti razvoja i unapredenja domace proizvodnje (s naglaskom na
priut)?
2. Uloga nadleznih institucija u kontroli procesa proizvodnje, te poticanja promocije i
zastite hrvatskih robnih marki?
3. Kako direktno plasirati proizvode u turisticko-ugostiteljskim objektima?

Moderator: Radoslav Zupanovié
Gradonacelnik Grada Drnisa gospodin Josip Begonja otvorio je okrugli stol
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Panelisti:
1. Kresimir Ivanci¢, pomoc¢nik Ministra poljoprivrede, Uprava za ruralni razvoj
2. Dragan Kovacevi¢, potpredsjednik HGK za poljoprivredu, prehrambenu industriju i
Sumarstvo
Visnja Marasovi¢, v.d. pro¢elnice Upravni odjel za poljoprivredu i ruralni razvoj SKZ
Ivan Soza, predsjednik Zupanijske komore Sibenik
Joso Smoli¢, predsjednik Obrtnic¢ke komore Sibensko - kninske Zupanije
Goran Janco, predsjednik SrediSnjeg saveza udruga uzgajivaca svinja Hrvatske
Ante Madir, izvrs$ni direktor klastera 'Hrvatskog prsuta’
Milan Antolovi¢, predstavnik Udruge proizvodaca istarskog prsuta
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Miro Ivi¢, predsjednik Uprave Slobodne Dalmacije
10 Tedi Slami¢, izvr$ni direktor “Djelo” d.o.o.
11. Sanja Manojlovi¢, Hotel Punta Vodice
12. Niko Tarle, predstavnik Udruge proizvodaca drniskog prsuta
Ostali prisutni:
Tomislav DZelalija, zamjenik gradonacelnika Grada DrniSa
Ivona Malenica, Voditeljica ureda LAG-a KRKA

Zapisnik:

Gdin Ivanci¢: MP potice uzgoj svinja kroz razne mjere PRR RH 2014. — 2020, kao i
uspostavljanje proizvodackih organizacija, a rezultati poduzetog vidjeti ¢e se tek za 2-3
godine.

Gdin Janco: RjeSenje je u izgradnji malih farmi za uzgoj svinja/krmaca, i fali preradivacki
sector — klaonice, kao poveznica zelene i plave brazde.

Gdin Antolovi¢: Istarski prsut kao proizvod koji nosi oznaku izvornosti, proizvodi se od
sirovine koja je iskljucivo porijeklom iz RH, a da bi se proizvela kolicina od 1600 prsuta
godisnje, potreban je preradivacki sektor — klaonice.

Gdin Tarle: Potrebno je stvoriti uvjete za konkurentno trziste — smanjiti udio dobiti drzave u
odnosu na proizvodacima. Otvaranje novih klaonica pomoci ¢e u startu, no trziste je stvorilo
problem, te ga samo trZiste i moze rijesiti.

Gdin Kovacevi¢: Istrazivanja koja provodi HGK kako ponuda autohtonih i tradicionalnih
proizvoda produljuju turisticku sezonu. Potrebno je sustavno raditi na jacanju proizvodnih
kapaciteta malih proizvodaca, kao i na promociji kvalitete lokalnih proizvoda.

Gdin Slamié: Strani inozemni trgovacki lanci nude svoje proizvode/brandove po povoljnijim
cijenama-rusi se konkurentnost domacih proizvoda

Gda Manojlovi¢: Potrebno je poraditi na marketingu/promociji autohtonih lokalnih
proizvoda u odnosu na njihov plasman u turistickim objektima, osobito hotelima.
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Gdin Madir: Klaster ,, Hrvatskog prsuta“ kroz organizaciju manifestacije ,,Dani hrvatskog
prsuta‘ sustavno radi na promociji prsuta kao proizvoda. Potrebno je uspostaviti direktne
kanale izmedu sirovine, resursa, proizvodaca te na kraju trzista.

Gdin Smoli¢: Potrebno je iskoristiti rekordnu posjecenost NP KRKA, te osmisliti proizvode
koji bi privukli dio gostiju Parka, npr. cesta prsuta, vina ili sl.

Zakljuéci:
U konstruktivnoj raspravi, u kojoj su sudjelovali svi panelisti, doneseni su slijede¢i zakljucci:

- Uz neospornu kvalitetu autohtonih proizvoda, potrebno je raditi na promociji istih

- Nuzan je dodatni angazman proizvodaca, osobito malih, u povlacenju dostupnih
sredstava kroz natjecaje PRR RH 2014. — 2020.

- Neophodan je sinergijski rad svih relevantnih subjekata (uzgajivaca, preradivaca,
kupaca, nadleznih institucija), ne samo putem istih i slicnih ,, okruglih stolova*, vec i
putem zajednicke suradnje na projektima koji bi imali za cilj sto bolji plasmana
hrvatskih autohtonih proizvoda na domacem, ali i inozemnom trzistu



